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] Sunus

Kadraj 6, alti farkl bakis acisinin ortak bir vizyonda bulustugu genc ve dinamik bir
reklam ajansidir.

Her birimiz, Halkla lliskiler ve Tanitim disiplininden gelen alti farkh zihin olarak; fikir
Uretmenin gucline, anlatmanin buyusune ve gorunudr olmanin degerine inaniyoruz.

“Kadraj” bizim icin yalnizca bir cerceve degil, dinyaya bakis bicimimizi temsil eden bir
simgedir.

Her markanin kendi hikayesini anlatabilecegi 6zgun bir kadraji olduguna inaniyor, her
projeye bu anlayisla yaklasiyoruz.

“6" ise yalnizca ekip sayimiz degil, bizi tanimlayan alti temel degerin — birlik, cesitlilik,
denge, yaraticilik, cesaret ve paylasimin — bir ifadesidir.

Bu kimlik kilavuzu, Kadraj 6'nin gorsel ve iletisimsel dilini standartlastirmak;
markamizin her temas noktasinda ayni butunlugu ve profesyonelligi korumak
amaciyla hazirlanmistir.

Logomuzdan renk paletimize, tipografimizden gorsel dilimize kadar her unsur, Kadraj
6’'nin ruhunu, enerjisini ve degerlerini yansitir.



: Misyon&Vizyon

MISYON

Biz Kadraj 6'yiz — alti farkli bakis acisi,
tek bir hedef.

Markalarin hikayelerini siradan
kaliplardan cikarip, kendi
kadrajimizdan yeniden yorumluyoruz.
Yaraticilikla stratejiyi, estetikle

duyguyu bulusturuyor; her projede iz

birakan bir fark yaratmayr amacliyoruz.

Bizim isimiz sadece reklam yapmak
degil, fikirleri hayata gecirmek.

\AVAOL\

Kadraj 6 olarak, dunyaya tek bir agcidan
degil, alti farkli kadrajdan bakiyoruz.
Bizim vizyonumuz; fikirlerin sinirlarini
zorlayarak, her markaya kendi i1sigini

gosterecek bir sahne yaratmak.

Yalnizca reklam Ureten bir ajans degil,

yaraticihgiyla markalari donusturen bir
hikaye anlaticisi olmak istiyoruz.
Bizim vizyonumuz, sadece gormek degil,
fark edileni goranur kilmaktir.
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I Kurumsal Font Kullanima

BODONI| FONT(ANA BASLIK)

Abccdefgghiijklmnooprsstuiivyzxqw
ABCCDEFGGHIIJKLMNOOPRSSTUUVYZXQW

OPEN SANS(ALT BASLIK FONTU)

Abccdefgghiijkimnooprsstulivyzxqw
ABCCDEFGGHIJKLMNOOPRSSTUUVYZXQW

ROBOTO(GOVDE)

Abccdefgghiijkimnooprsstulivyzxqw
ABCCDEFGGHIJKLMNOOPRSSTUUVYZXQW
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