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TUKETICi iHTIYACI VE

Kategorideki yeri nedir? URUNUN DEGER ONERISI URUNUN COZDUGEU SORUN Tiiketiciye sagladig
Gida — Tath gida — Pazardaki yogun sekerli ve faydalar
Sirulebilir kremalar tek tip kakaolu kremalara Asiri sekerli olmayan tath alternatifi arayisi 5
Klasik kakaolu findik alternatif olarak Kahvaltida pratik ve hizli tatl segenek Daha dogal tat

kremalari ile gelistirilmistir. ihtiyaci _ Besleyiciicerik
saglikli/alternatif kremalar Amac, daha hafif, daha Tariflerde kullanilabilecek yaratici icerik Yogun olmayan hafif lezzet:
arasina konumlanan melez dogal icerikli ve farkli ihtiyaci Cok yonli kullanim
bir Grdnddr. aromaya sahip bir sirtlebilir Dogal icerik odakli trtinlere yonelme Mevsimsel uyum
drln sunmaktir. Yeni lezzetleri deneme motivasyonu

(0zellikle geng tiiketicilerde)
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Cikobalka, endiistriyel bir sekerleme degil; "Anadolu'nun fonksiyonel tatlisi"dir.
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URUN OZELLIKLERI VE TEKNIK INCELEME

(12 N3 4

©)

ICERIK

Bal kabag piresi
Kavrulmus findik
Kakao
Bitkisel yag
Az seker/ dogal
tatlandirici
Vanilya veya targin
aromasil

TASARIM

Genellikle cam
kavanoz veya ylksek
gramaijli plastik
ambalaj.
Turuncu (bal kabagi)
ve kahverengi (kakao)
renk temasi.
Etikette gorsel olarak
hem bal kabagi hem
findik gosterilir Griin
mesaji net verilir.

FONKSIYON

Ana kullanimlar:
Ekmek, tost, simit Gzerine
sirme
Krep, pankek dolgusu
Kahvalti kasesi (bowl)
dzerine
Waffle, kruvasan dolgusu

Tariflerde kullanim:
Cheesecake tabani
Kurabiye dolgusu
Pasta kremasi
Sicak iceceklere aroma

BESIN
DEGERLERI

Kalori: Orta seviyede
Yag: Bitkisel yag ve
findik yagindan gelir.
Seker: Bal kabagi
sayesinde klasik
urinlerden daha
disuk.

Lif: Bal kabagi ve
findiktan gelen hafif lif
katkis.

URETIM
YONTEMI

Yerli ham madde kullanimi
mumkundr.

Plre haline getirilmis bal
kabagi, kavrulmus findik ve
kakao belirli sicaklikta
karistirlir.

Katki maddesi az olan
uretim yontemi tercih
edilirse “ev yapimi kivami”
korunur.

Cam kavanoza sicak
dolum yontemiyle
ambalajlanabilir.

¢

7
kadraj



04

TUKETICI ANALIZI

Demografik Ozellikler Gelir Duizeyi

Yas
Ana hedef: 25-45 yas
ikincil hedef: 18—30 yas

Orta ve orta-ust gelir grubu
Ev Ogrencisi, universite oOgrencisi, geng
calisan profili

Cinsiyet
Agirlikli olarak kadin tiketiciler, ancak genc erkekler de
kahvalti/atistirmalik kategorisinde dnemli paya sahiptir.

i\u © I‘Clj
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TUKETICI DAVRANISLARI

Satin Alma Uriin Algisi
Motivasyonlari
e Yeni tatlara aciklik — Bal . . - e “Tatliama hafif”
kabagi + findik + kakao Tuketim Slk"gl e “Yeni ve denemeye deger”
merak uyandirir e “Kisa uygun, mevsimsel
« Daha hafif tatl arayig « Kahvaltilarda diizenli lezzet”
« Dogal icerik beklentisi kullanim e “Alternatif sirdlebilir krema”
o Pratik tiiketim (kahvalti &  Haftada birkag kez
atistirmalik) atistirmalik
e Guven+ Yerellik e Sosyal medya tarifleriyle

donemsel art:3

L
~ Pd

NG

i)

&
kadraj




06

TUKETICI IHTIYACLARI & BEKLENTILERI

Duygusal
Ihtiyaclar

Yeni ve yaratici tatlar
deneme istegi
Surdurilebilir Lezzet
Aliskanhgi

Sosyal medyada
estetik sunum yapma
“Daha dogal ve hafif
tiketiyorum” hissi

Fonksiyonel
Ihtiyaclar

o Hizh ve pratik kahvalti

» Kolay surulebilir kivam

o Cok yonlu kullanim
(ekmek, krep, tarifler)

o Asiri sekerli olmayan
tath alternatifi

(;d% Beklentiler

Dengeli bal kabagi aromasi

Uygun fiyat—lezzet dengesi

GUlven veren dogal icerik

imaijl
Pratik ambalaj

kaie raj
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Satin Alma Kanallari

Tuketici Segmentleri

Geng Kadinlar (18-35)

Saglikli yasam & sosyal medya odakli
Hafif cikolatali Granleri tercih eder
Universite Ogrencileri

Pratik, uygun fiyatl, hizli tiketim

Tatli krizlerinde atistirmalik

Cocuklu Aileler

Daha az sekerli alternatif arayisi
Kahvalti ve ev yapimi tariflerde kullanim

Karari Etkileyen Faktorler

e Market zincirleri & bakkallar
e Online platformlar
e Kahvalticilar

Tlketici Icgorisi (Ana Mesaj)

e Lezzet &igerik
e Fiyat/gramaj
e Dogal ambalaj algisi

“Tatli yemek istiyorum ama klasik kakaolu kremalar ¢ok
agir geliyor. Hem farkli hem hafif bir tat ariyorum.”
Sorunlar & Memnuniyet Unsurlari

* Arkadasg onerisi » Endiseler: baskin aroma, fiyat, mevsimsellik

e Marka guveni e Memnuniyet: dengeli tat, cam kavanoz, tarif videolari,
e yerellik dogal icerik vurgusu

&
kadraj



08

PAZAR ANALIZI

PAZARIN GENEL YAPISI

Findik kremasi pazari;
« Dinamik: Fiyat rekabetinden
‘ ziyade "Deger ve Aidiyet" odakl
yapl.

« Potansiyel: Konya yerelinde
ylksek sadakat ve nitelikli gidaya

PAZARIN TANIMI
Cikobalka trlng;

e Segment: Konya merkezli butik V.

fonksiyonel tath pazari.
« Konum: Geleneksel tatlarin modern
formlarla bulustugu nis alan.

ecis.
« "Findik kremasi, surdlebilir tatli, yenilikgi . ?ngsis tiiketici kitlesi. marka
gida’ sadakati, trlin cesitlendirmesi.’
REKABET ANALIZI

PAZAR TRENDLERI

Pazarda 0©ne cikan temel egilimler
sunlardir:

Dolayh Rakipler
» Cikolata bazli sirdlebilir Grinler
« Fistik ezmesi, tahin-pekmez gibi

 Odak: .Raf?ne sekerden kagis ve alternatif sirdlebilir tathlar
Seffaf Igerik” arayis!. ‘ Ancak bal kabakli kakaolu findik
e EQilim: Yerel dretim ve kadin kremasi:

kooperatifi  Urlnlerine  duyulan « Pazarda birebir ayni {iriine sahip

ylksek gliven. rakibi az olan
o "Alisilmig drinlere vyenilik¢i tatlar, o Nis bir Griin konumundadir.
dogal icgerik ilgisi, denemeye deger (’\

urdnler.” i\ul‘dj
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HEDEF KITLE ANALIZI

BiRINCIiL HEDEF KITLE IKINCIL HEDEF KITLE UCUNCUL HEDEF KITLE

Konyall 45+ yas

’ K 1 18-30
Konya'da yasayan, . o o . “Aligkanlik Odakli Hane
25-45 yas arasi, , e
Odaklilar" (Geng ve Tiketicileri

egitimli ve galisan N Bu segment yasla degil
yetigkinler. Dinamik) kitle. davranisla ayriliyor,

b ah N ]
C
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BIRINCIL HEDEF KITLE

Ev ici aligveris karar
vericisi

_I YAS: 24-45

) —I CINSIYET: Kadin & Erkek
Cocugun damak

tadini 6hemser
_I Egitim: Lisans ve Lisansustu

S : _I Gelir: orta
Aile bltcesine

duyarl

—— Yasam Alani:Konya
(Selguklu,Meram)
Rutin kahvalti

tuketimi yluksek

——— | Medeni Durum: Evli ve ¢cocuk
sahibi

> ~

N\ . °

lof e = . kadra j
“Cocugum seviyorsa ve her giin alabiliyorsam, tercih ederim.”
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IKINCIL HEDEF KITLE

Pratik ve hizli I_ —I YAS: 18-30
tuketim odakli

—I CINSIYET: Kadin & Erkek

Fiyat,lezzet I_

dengesine duyarli .

— Egitim: Universite
Ogrencisi

Sosyal _I Gelir: Dusuk ,Orta

medyada aktif I—

_I Yasam Alani: Selcuklu

cikolata kremasi tiketimi

Kahvalti & atigtirmalikta I
yuksek

—I Medeni Durum: Bekar

-

c N °
{.Q.~ o
' 1 N‘Pahali olmasina gerek yok, tadi yerindeyse alirhm.” G rq-l
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UCUNCUL HEDEF KITLE

Y

+

Haftalik / aylik

YAS:45+

market alisverisi
yapar
CINSIYET: Kadin & Erkek
Yerel Griin I_
kategorisinden E
vazgecmez Egitim: Lise — Universite
e Gelir: orta
Indirim ve
bulunabilirlik I—
hassasiyeti yuksek Yasam Alani: Karatay ve
Meram'in eski yerlesimleri
1B rI]utIaka I— Medeni Durum: Evli
olsun” algisi

genis aile sahibi/ emekli
cocuklu / gocuksuz (A

(\ ] g . NG .
g0 k¢
' 1N “Evde eksik olmasini fark ettigim iiriinlerden biri.” 4 rq-l
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“Kabak bilgisi saklanmaz, merkeze de konmaz.

KABAKLI ICERIK ALGISI

Lezzet — Fiyat — Pratik Kullanim

Satin alma karari, icerik
bilgisinden ziyade deneyim
algisi Gzerinden sekillenir.

Uriin, tiiketici zihninde ¢gikolata
kremasi kategorisi icinde

konumlanir.
Kampanya dili ic;erik | Kabak tadi, duyusal algida
anlatmaz, deneyim vaadi baskin bir unsur degildir.
kurar.
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Kor Tadim Temelli Duyusal Algi Dagilimi

100

80 1

60

Yizde (%)

40 7

20 7

kKabak Tadini Algilamayan Kabak Tadini Algilayan

Benzer Urun kategorilerinde yapilan kor tadim testlerine gore,
tuketicilerin %65-75' Grindeki yardimci icerik aromasini ayirt edememektedir.

Algl, icerikten cok cikolata aromasi ve dokusal deneyim Gzerinden sekillenmektedir
Icerik bilgisi dnceden verilmediginde, tat algisi belirgin bicimde degismemektedir.

Bu nedenle “kabak” tadi, tliketici zihninde baskin bir ayirt edici unsur olarak konumlanmamaktadirr.

kagraj




Donem

Ekim
(Lansman)

Ekim

Kasim
(Deneyim)

Kasim

Arahk

Kanal

KON TV&Yerel
Influencerler

Instagram

Youtube shorts

Yerel Marketler

Facebook&Video

icerik Tiirii

1 Story Tanitim
videosu &Uriin
Tanitimi

Ayhk 3
sponsorlu video

Aylhk 4 tarif
videosu

Her hafta sonu
tadim standi

Haftalik 2 post
&1 ana video

Hedef Kitle

Konyali
ebeveynler

Konyali gencler

Hane
tuketicileri

TUm
segmentler

Anneler

¢
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KAMPANYA STRATEJISI

16

“Vicdan Rahatlatan Tatliik” — Seker yiklemesi degil, enerji kaynadi. — "Bal" gibi dogal ¢agrisimlarla, ebeveynlerin igini rahatlatan igerik. Endistriyel degil, daha butik ve

A A

STRATEJIK HEDEF

Kisa Vadeli Hedefler
Cikobalka ismini "Saglikli/Dogal
Atistirmalik" kategorisine
yerlestirmek.

Uzun Vadeli Hedefler
Annelerin "Glvenli Liste"sinde 1

numaraya yerlesmek.
Sadece kahvaltilik degil, spor
oncesi/sonrasi enerji kaynagi

olarak konumlanmak.

ozenli Uretim algisi

A A

MESAJ STRATEJISI

Ana Mesaj
“Cikobalka: Tatlh krizinin en
masum hali.”

A A

REKABETE KARSI
USTUNLUK MESAJLARI

Yerli Rakiplere Karsi
“Sadece yerli degil, ayni
zamanda dogal.”

Fiyat/Performans Odakli
Mesaj
“Saghgimzin bedeli, etiket
fiyatindan daha degerlidir.”

&
kadraj
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KAMPANYA KURGUSU

Cikobalka, etiketine baktiran,
icerigiyle i¢ rahatlatan ve
tath istegini vicdanla
dengeleyen dogal bir mola
sunar.

KAMPANYA STRATEJISI

SATIS NOKTASI STRATEJISI

Raf iletisimi
Donkartlar
“Burada Koruyucu
Yok, Lezzet Var”

Konumlandirma
Sadece kahvaltilik
reyonu degil,
"Diyet/Saglikh Yagsam"
reyonlarinda da ek
teshir.

Ambalaj
Seffaf, igini gosteren,
glven veren
minimalist tasarim.

DIS MEKAN STRATEJISI

Kampanya kapsaminda,
Konya'daki AVM giris
kapilari tercih
edilecektir.Ozellikle AVM
ana girislerine yerlestirilecek
sade ve dikkat cekici afisler
ile tiketiciye hizl bir ilk
temas saglanacak, ardindan
market i¢i yonlendirmelerle
urtn rafina akis
desteklenecektir.

KAMPANYA SLLOGAN
ALTERNATIFLERI

“Cikobalka: Doganin
En Tath Hali.”

kaa)raj



SWOT ANALIZI

GUCLU YONLER

Uygun Fiyatlandirma
Dogal Igerik
Yerli Uretim
Kaliteli Malzeme Algisi

ZAYIF YONLER

"Premium” Algisinin Eksikligi
Sinirli inovasyon
Sinirli Dagitim Agi
Dustik Bilinirlik

ihracat Pazarlar
Saglikh Atistirmalik Trendi
E-Ticaret ve Hizli Teslimat
Yerel Uretim Vurgusu

Hammaddede Fiyat Artisi

Tuketici Egilimlerinin Degisimi

18
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BUTCE PLANI

! OR \\V\Wir]ay: - ) A \» OPLAM E !
Dijital Medya Instagram&Facebook sponsorlu reklamlar 15.000 TL 45.000 TL
Influencer Konya Yerel Yemek &Anne Blooggerlari(5 Kisi) 5.000 TL (Paket) 15.000 TL
Geleneksel Medya KON TV& Yerel Radyo Spotlari 20.000 TL 60.000 TL

Market ici-Fuar Tadim Standi(Haftasonlari-

Saha Faaliyetleri Fuar Giinleri)- Tramvay Ici Tutacak(3 Ay) 10.000 TL-10..000 TL 60.000 TL
Acik Hava AVM Giris Kapilari&Raket Giydirme(2 AVM) 25.000 TL 75.000 TL
Uretim&Tasarim Video Prodiiksiyon(Tarif&Ana Video) 20.000 TL(Tek Sefer) 20.000 TL
Baski Materyalleri Raf Kartlari(Donkart)&Afisler(2 AVM- 4 Tane) 20.000 TL 60.000 TL

335.000 TL

%30'LUK PAY 435.500 TL

G

kae rdj



AVM TADIM STANDLARI

Cikobalka

L

SBAUKABALLI
leuu{ KREMASI

5
"okl 0 Kigeao g levass Cac
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FUAR TADIM STANDTLARI
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MARKET RAFI DUZENI

iTOTRIRIIET | e TTRRT  l
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Cikobalka

gy
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AVM REKLAM PANOLARI

karqj
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MARKET RAFI DONKARTLAR

YENi! °
BAL KABAKLI!
LEZZET SOLEN

J SADECE

183
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TRAMVAY ICI TUTACAK

L -
ELEZZET: %

BALK LI S O/ el TR

¥ BalkabakliGikobalka: 8
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S5 CIKOBALKAT
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| " BALKABAK VE FINDIK BULUSTY,

. cikolata kremas;y -
... s BAMBASKA OLDU

' “
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"2 Tatlumolanizrn vazgegilmezi! 4:- (
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SONUC VE DEGERLENDIRME
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